BLOQUE

Clasifica textos persuasivos

Unidad de competencia a

Practica la redaccion de los distintos tipos de textos persuasivos para reproducir
ideas o conceptos que generen opinion, ademas de que le permitan expresarse y
comunicarse claramente en los ambitos personal, familiar, escolar, social y cultural.

Competencias a lograr a

Competencias disciplinares

Atributos de las competencias genéricas

4.1 Expresa ideas y conceptos mediante representaciones lingiiis- | 1. Identifica, ordena e interpreta las ideas, datos y conceptos
ticas, matematicas o graficas. explicitos e implicitos en un texto, considerando el contexto en
4.2 Aplica distintas estrategias comunicativas, seglin quienes sean el que se generd y en el que se recibe.
los interlocutores, el contexto en que se encuentra y los obje- | 2. Evalda un texto mediante la comparacion de un contenido con
tivos que persigue. el de otros, en funcion de sus conocimientos previos y nuevos.
4.3 Identifica las ideas clave en un texto o discurso oral e infiere | 4. Produce textos con base en el uso normativo de la lengua, con-
conclusiones a partir de éstas. siderando la intencion y situacion comunicativa.
5.1 Sigue instrucciones y procedimientos de manera reflexiva, | 5. Expresa ideas y conceptos en composiciones coherentes y crea-
comprendiendo cdmo cada uno de sus pasos contribuye en tivas, con introducciones, desarrollo y conclusiones claras.
el logro de un objetivo. 6. Argumenta un punto de vista en piblico, de manera precisa,
6.2 Evallia argumentos y opiniones, e identifica prejuicios y coherente y creativa.

falacias. 7. Valora y describe el papel del arte, la literatura y los medios de
6.4 Estructura ideas y argumentos de manera clara, coherente y comunicacion en la recreacion o la transformacion de una cul-
L 4 sintética. tura, teniendo en cuenta los propdsitos comunicativos de dis-

7.3 Atticula saberes de diversos campos; establece relaciones tintos géneros.

entre éstos y su vida cotidiana.

8.2 Aporta puntos de vista con apertura y considera los de otras
personas de manera reflexiva.

10.2 Dialoga y aprende de personas con distintos puntos de vista
y tradiciones culturales, mediante la ubicacion de sus propias

8. Analiza y compara el origen, desarrollo y diversidad de los sis-
temas y medios de comunicacion.

12. Utiliza las tecnologias de la informacion y comunicacion para
investigar, resolver problemas, producir materiales y trasmitir in-
formacion.

circunstancias en un contexto mas amplio.

Esquema del trabajo del bloque a
Temas Evidencias de aprendizaje
—
Anuncio 1. Redacta un anuncio publicitario relacionado con el contexto de su vida coti-
publicitario ;diana
it Articulo (;Comenta al grupo las caracteristicas de los textos persuasivos empleados, al

de textos
persuasivos

de opinion

Caricatura

expresar sus ideas sobre una problematica social.

1

3. Redacta diferentes textos persuasivos destacando su clasificacion, caracteris-

politica

Organizacion del trabajo en equipos

ticas, uso, aplicacion y funcion.

(

Cuando, durante la resolucion de tareas, se comparten opiniones, conocimientos y expe-
riencias, el aprendizaje es mas rico. Por ello se prefiere la organizacion grupal. Redinanse
en equipos no mayores de seis integrantes vy, juntos, en forma colaborativa, trabajen las
actividades propuestas en este quinto bloque. Uno de los atributos de una competen-
cia genérica que alcanzaran reunidos de esta manera es “Participa y colabora de mane-
ra efectiva en diversos equipos”.

1
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Diagnostico de aprendizajes previos ‘;

En el cuarto bloque revisaron las caracteristicas externas e internas de
los textos persuasivos, asi como las funciones referencial y conativa
empleadas en ese tipo de escritos. En éste utilizaran esos aprendiza-
jes para redactar diversos textos persuasivos en los que reproduzcan
ideas o conceptos que generen opinion.

Para vincular los aprendizajes adquiridos, con los nuevos que se brin-
daran en este bloque, contesten el siguiente cuestionario:

® {Qué objetivo tienen los textos persuasivos?

o (De qué manera se logra la persuasion?

® {Qué funciones predominan en un texto persuasivo?

e ({Qué tipo de recursos expresivos se usan para persuadir?

e ({Qué se logra con un texto en el que se usa la funcién apelativa?

o El habla y la escritura tienen una intencién; enumeren algunas inten-
ciones que tendrian los textos en los que se usa la funcién apelativa.

o (De qué manera la funciéon emotiva apoya a la apelativa en algunos

— o—0o—o0
C. Conoce la clasifica- A
cion de los textos escritos?

persuasivos.

Actividades

i i o facha en Lean y comenten los tres ejemplos de textos persuasivos e identi-
A

! “,ﬁ'pm’{'a'mh'« figuen las funciones de la lengua utilizadas en éstos. Anétenlas en

Qﬂh@“‘#ﬂ la linea correspondiente. Al terminar, hagan un comentario global.
s

iDiez de mayo! Fecha en la que festejamos a aquella que nos dio
su amor antes de conocernos: nuestra madrecita. jQué mejor regalo
que esta lavadora marca EKSTRA!, ésta la hara feliz y ustedes le

haran saber y sentir el sitio que ocupa en su corazon.

Funcién de la lengua:

Intencionalidad:

=
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Bloque 5: Clasifica textos persuaswos {

B.
Existen ejemplos innovadores de sustentabilidad ambien-
tal que involucran a diversas autoridades, que se podrian

replicar en el pais.

Funcién de la lengua:

Intencionalidad:

Julia Carabias, “Municipios y medio ambiente”, Reforma, 3 de octubre de 2009, sec. Opinién,

,/?? ‘\ \ 7 {Quizd en
China me
el den asilol

Tomado de <http://blogs.elcomercio.pe/tercerplaneta/caricatura.jpg>.

Reflexionen y contesten:

o ¢Cudl es la problematica que plantea la caricatura?

e (Por qué es un texto persuasivo?

@ {Qué funcién del lenguaje se usa?

e ¢Con qué intencién se publicé la caricatura?

Reflexionen y comenten:

Describan de qué manera se presentan las funciones de la lengua en
esos tres ejemplos. Sefalenlas. En algunos encontraran méas de una.
Expliquen cémo predomina en todos la apelativa, con algln matiz

especial, de acuerdo con el mensaje que se envia. e

nes del lenguaje pro-
pias del texto
persuasivo.

<
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Diversos textos persuasivos

En estos tres tipos de textos se utiliza la funcion apelativa, la cual tiene
diferentes matices, segln sea la intencion, el propésito, el tipo de men-
saje, el asunto que tratan y el sector del pdblico al que estan dirigidos.

D. Explica la clasifica-
cion de los textos per-
suasivos, detallando
los diferentes tipos
que existen, como
parte importante de la
comunicacion.

En este link encontraran generalidades sobre los textos persuasivos:
<http://www.prepafacil.com/cobach/Main/TallerDeLectura
YRedaccionlD.

4 W
&y @ El anuncio publicitario
<y 4

Objetivo especifico: redacta un anuncio publicitario relacionado con el contexto de
su vida cotidiana.

Actividades a desarrollar Indicadores de desempefio

1. Distingue las aportaciones de los textos persuasivos | 1. Contrasta la correcta aplicacion de las caracteristi-
en el proceso de comunicacion. cas de los diferentes tipos de textos persuasivos en
2. Utiliza las funciones emotiva, apelativa y discursiva los trabajos presentados durante la clase.
de acuerdo con la intencién y tipo de mensaje.

Diagnostico de aprendizajes previos ﬁ;

De las clases de textos persuasivos, hay algunos que ya conocen por-
que los han visto en distintas publicaciones, los han leido y comenta-
do; entre éstos estan los anuncios publicitarios. Para resolver este
ejercicio, tengan a la mano una muestra de éstos.

“
Zr



>0ace

Bloque 5: Clasifica textos persuaswos z

TS [ T WP

e ({Qué elementos integran los anuncios publicitarios que aparecen en
el periédico y los espectaculares exhibidos en las grandes avenidas?

@ {Son iguales los dirigidos a un deportista que a un nino, o a una joven
mujer?, ¢por qué?, équé los distingue? Fundamenten su respuesta.

e Den ejemplos de los asuntos que aparecen en los anuncios
publicitarios.

El anuncio publicitario P

En el tipo de sociedad consumista de este siglo xx|, la publicidad vincula a quienes in-
tentan vender un producto con los que sienten necesidad de que se satisfaga su deseo
con una adquisicién. En el mundo de los negocios modernos, la competencia cumple un
papel primordial y es necesaria la publicidad, pues frena el descenso en las ventas,
incluso las incrementa, lo que coloca al empresario en una situacion competitiva.

El anuncio publicitario envia su mensaje a través de dos codigos: uno verbal y otro iconico.

y ‘4‘ — Se vale de la palabra: utiliza formas denotativas

y connotativas.
- Apoya el mensaje iconico y lo concreta.
- Es conciso,
— Busca el maximo significado en un tiempo y es-
-4 pacio minimos.

7
.__ - Se vale de la imagen; dibujo y fotografia.
- Ocupa el lugar prioritario.
i - Utiliza el color, la tipografia de distintos tamafios
% AN y variedades,

I"t&_‘

Al estructurar un anuncio, el publicista siempre busca

el maximo significado en un tiempo y espacio minimos. Si la imagen
ha sido disefiada profesionalmente, el ojo cubrira la mayor parte de los
detalles importantes en dos o tres segundos [...]. Los escritores y redac-
tores trabajan para encontrar estructuras sintacticas simples, con verbos W'ISOP‘B"IOL' Key,
y nombres ricos simbélicamente, con frecuencia arquetipicos, queriendo  Seduccion subliminal
. _ . . . .. México, Diana, 1986.
con esto incrementar hasta el maximo la cantidad de informacionyla — " " 7"
tasa de asimilacion del lector.*

-
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Actividades

En el cartel de la izquierda observen los
dos elementos que conforman un anuncio
publicitario: la parte iconica y la verbal.
Coloquen lineas en cada una y anoten
a qué corresponden.

Observen y anoten los elementos que
conforman el anuncio publicitario an-
terior.

i
‘— ﬂ“ﬂm o Identifiquen y escriban todas las ima-

genes que aparecen en el anuncio.

urh, RELETA

il .ummmﬁ
"mw:;“ e Redacten el mensaje que, con pa-
BARATA labras, se envia en el anuncio.

Tomada de <http://
portal.grancanaria.

comfportalRWeab/IMA- o (COMO se realiza la combinacion iconica y grafica?, ide qué manera

GSETpEgS)/ Ho_14531 la imagen se refuerza con el mensaje que refuerza la parte verbal?

e (En qué parte del anuncio se advierte la funcion apelativa?

H. Interpreta las fun-
ciones que predominan
en un texto personal.
E.A. Distingue las fun-
ciones del lenguaje en
un texto personal, re-
dacta hallazgos y
conclusiones.

® ¢Qué intencion tuvo el disenador grafico al estructurar este anuncio?

« 76
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Caracteristicas del anuncio publicitario

@ lLas imagenes responden al tipo de
consumidor al que esta dirigido el
anuncio.

@ Se utilizan imagenes que muestran
lo que el consumidor desearia ob-
tener con los productos anunciados.

@ Las imagenes ofrecen cierto estilo
de vida, modernidad, comodidad,
lujo, elegancia, confort, satisfaccion,
plenitud, y se utiliza la figura feme-
nina como un simbolo sexual..,

@ 5e juega con la tipografia para lla-
mar la atencion,

Elni’ienz;im nos
da la razén.

e it T ek scondy e puntstelod por B ofos s b
g T A ————
[ - T

Py e wi st Bren 3 F W10 i
b s g i Feapis & acacda 0 b Cfico de Bokrne da e e

A Tiempo... Asroméxico.
aero mEIIE?_

L o e s, g
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@ En el nivel verbal existen dos partes:
el eslogan y un mensaje explicativo.

@ El eslogan es un texto breve, incisivo,
atractivo, hecho para que sea recor-
dado y repetido.

@ El eslogan del anuncio de la Coca
Cola ofrecido: Deliciosa y refrescante,
y este otro: Toma Coca Cola. Destapa
la felicidad; el de Mejor, mejora,
mejoral; este otro: Soy totalmente
Palacio; o bien, Para esa tos, Fosfo-
creasol, no hay mejor.

@ El mensaje puede explicar las carac-
teristicas de lo enunciado; dar a co-
nocer sus beneficios; lo compara
con la competencia.

Reconozcan en este ejemplo las caracteristicas externas e internas del
texto publicitario. Anétenlas en las lineas de la derecha.

—_— 00
C. Reconoce las carac-

teristicas del anuncio
publicitario.
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Tomado de http://
olganza.com/wp-
content/uploads/
2006/08/
coca-cola-cartel-
espana.jpg>.

Actividades

1. Observen y analicen el siguiente anuncio y resuelvan el cuestiona-
rio. Al término de la actividad, participen en un foro o lluvia de ideas
para compartir sus observaciones con el resto del grupo.

o |dentifiquen todos los elementos que lo integran.

e {Qué muestra el anuncio?, {de qué trata?

® {Qué producto se promueve?

® {Qué mensaje tiene la parte iconica? Palomeen los conceptos que con-
sideren verdaderos:

Juventud Alegria Comodidad Belleza Exito social Admiracién
Frescura Deseo de imitacion  Esfuerzo  Lujo

o (Es intencional que la escena represente una lancha a la orilla de
una corriente de agua? {Por qué si 0 no?

e (De qué manera lo iconico apoya el mensaje?

o {De qué tipo es este mensaje?

® {Qué lograra el consumidor si bebe Coca Cola?

o (Es importante anotar un eslogan?, ées suficiente la parte icdnica en
un anuncio? Fundamenten su respuesta.

=
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2. Repitan este ejercicio con un anuncio que seleccionen de periddicos,
revistas, folletos, volantes... Cada equipo elaboraréa su propio mate-
rial, que pegard en media hoja de cartulina. Incluirdn anuncio y texto
explicativo. El material preparado se compartira con el resto del gru-
po, en una sesidn de comentarios de los trabajos, colocados en las
paredes del aula.

Caracteristicas estilisticas a
Metéforas, comparaciones, falacias (argumentos falsos), frases cargadas
de belleza.

Uso del lenguaje figurado (connotacion):

Esta Navidad, abrigue sus suenios... con las colchas Segovia. La palabra
suerios sustituye a cuerpo-cabeza que es lo que realmente requiere protec-

cion del frio.

Una bella escultura de cristal, acero y piel, que
todos desean, pero solo pocos pueden poseer. Es
el anuncio de Jetta Carat. Aqui se sustituyo la

Lia,

palabra estructura por escultura.

La repeticién. Refiriéndose a un equipaje de
Samsonite: Hecha para cargar y cargary cargar...

La hipérbole. Lleva a la exageracion, es audaz
y da a conocer, con exceso, los beneficios del
producto.

En un anuncio de rimel (maquillaje para los
0jos): Deja que tus pestanias salten al estrellato.

La prosopopeya. Dota de caracteristicas hu-
manas a seres no racionales.

El Tigre Torio en las Zucaritas; un conejo de
cola blanca bebe con un popote el Quik de 29 Ssoscray

Nestle.

La antitesis, se da no sélo en el texto, sino en la imagen al presentar
elementos contrarios que enriquecen el significado.

Una marca de ropa interior presenta a una dama modelando y completando

su vestuario con prendas que dan a entender que es una ejecutiva atendien-
do una conferencia telefonica.

<
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C. Reconoce las carac-
teristicas del anuncio
publicitario.

E.A. Realiza una expo-
sicién oral con apoyos
visuales de los dife-
rentes tipos de textos
periodisticos.

E.A. Redacta un anun-
cio publicitario relacio-
nado con el contexto
de su vida cotidiana.

Realicen una sesi6n en la que
expongan verbalmente las carac-
teristicas internas, externas vy
estilisticas de los anuncios pu-
blicitarios. Recopilen anuncios en
los que se adviertan los recursos
presentados. Seleccionenlos en
todo tipo de impresos: periddicos,
folletos, revistas, volantes... Orga-
nicen su exposicion con apoyos
visuales, ya sea con un procesa-
dor de palabras o de imagenes.
Si esto no es tan viable, recurran
al rotafolio. Escriban textos ex-
plicativos sobre cada anuncio.

Una actividad creativa:
ela=boren anuncios publicitarios

Viven rodeados de productos que llaman su atencién, que muchos de
ustedes estarian dispuestos a adquirir. Analicen su vida cotidiana e
imaginen que eso, tan cercano a sus deseos, puede ser suyo Si....
redactan un buen anuncio publicitario. Lleven a cabo esta actividad en
parejas.

Revisen las informaciones sobre como redactar el texto, no olviden los
recursos estilisticos y la vinculacién con la parte icdnica. Apdyense en
este cuestionario:

@ {Cuél sera el producto que llama su atencién y esta relacionado con
su vida cotidiana?

o El anuncio estara dirigido a jovenes como ustedes, con los que com-
parten sus gustos, edad, intereses, cultura, ideologia...

o La parte icdnica se resolveria con dibujos, recortes de periddico, re-
vistas o una mezcla de ambos.

o Relacionen lo iconico y lo verbal, de tal manera que se apoyen mu-
tuamente. Integren el eslogan con los argumentos correspondientes.

o Utilicen una tipografia que realce el anuncio.

e Usen los recursos estilisticos revisados.

e Empleen las funciones de la lengua y aclaren con qué intencién ela-
boran el cartel.

@ 80
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Objetivo especifico: redacta un articulo de opinidén relacionado con el contexto de su

vida cotidiana.

Actividades a desarrollar Indicadores de desempefio

1. Reconoce las caracteristicas de los articulos de opinién. | 1. Redacta con precisién, adecuacién y coherencia di-
2. Distingue las aportaciones de los textos persuasivos ferentes textos persuasivos relacionados con su
en el proceso de comunicacion. entorno.

Diagndstico de aprendizajes previos ‘;

La siguiente actividad versa sobre ciertos textos que aparecen en los
diarios. Por ello es necesario que lleven al aula la primera secci6n del
periddico, sin que importe cual es ni de qué fecha sea. Poseen infor-
maciones sobre los diferentes tipos de textos que alli se publican.

Reflexionen y trabajen como se les pide. Después participen en una
lluvia de ideas o en un foro para comentar las respuestas.

e Localicen en el periddico textos noticiosos y comenten sus caracte-
risticas.

e Busquen, para leer, la parte donde se agrupan los articulos de opinion.

e ({Qué diferencia existe entre una noticia y un articulo de opinidn?

Tesis: la opinién que se sostiene.
Desarrollo: ésta es la parte arqumentativa,

o Alli se plantean, &) argumentos en favor de la
Convencer para realizar una accién tesis y b) argumentos en contra de la tesis,

o cambiar un modo de pensar. Conclusién: se concluye la arqumentacién
’ y se refuerza la tesis.
SO Estructurade la
Generalidades argumenfacién
del articulo
Concepto de opinién Autor

Es un escrito en el que un especialista Conocedor profundo del asunto que trata.
o alguien cuya autoridad es reconocida, Expresa sus puntos de vista sobre temas

expresa un punto de vista particular de interés general y cardcter actual.
con respecto a una cuestion de actualidad Siempre firma su trabajo.
o de una noticia.

i
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- Una actividad previa
Antgs de iniciar la lectura del articulo de opinién propuesto, comenten
su.tltulo: “Voluntariado y participacion civil”. ¢Saben lo que e’s el volun-
tarlaFIo? Damos este nombre a las acciones que realizan ciertos grupos
degudadanos, que no perciben remuneracidn, en relacién congla F;o-
lucion c.le algln problema en el que el Estado no interviene (o lo hace
c.omc.) si fuera un financiamiento). Entre los que se encuentran las ins-
tlftyuones que trabajan con ninos enfermos de cancer, minusvalidos
ninos con paralisis cerebral o con sida. También volun’tarias en casas’

de cuna, hospitales i i
, orfanatorios y asilos de anciano i isi
pitale s, realizand
a los que alli residen. , o vistes

Voluntariado y participacion civil

Por un Mundo en el que caben todos los
Mundos: tolerante ante la diversidad,
solidario ante la pobreza, pluralista ante
las diferencias y participativo ante las
exclusiones.

Hay que demostrar con hechos, con
palabras, con ideas, con muchas
ideas, a los otros, que se sabe tanto
como ellos, que se puede tanto como
ellos y que se vuela mds alto que ellos
(Rubén Dario).

Con estas palabras tan enérgicas y po-
tentes, Rubén Dario se dirige a su colega
y amigo Juan Ramén Jiménez, después
de una propuesta de éste para realizar

@ 82
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una revista literaria que sea un “alimento
espiritual” y “érgano de expresion” de una
incipiente corriente literaria. Esos “ellos”
eran los poetas tradicionales y academi-
zantes, enemigos de la nueva literatura,
de la nueva poesfa, de ese gran movi-
miento literario que era el modernismo.

Palabras que por més que uno las lee
no dejan de perder fuerza, entusiasmo y
vigor. La sensacion de cambio y optimis-
mo brota en cada una de sus lineas. Es
una declaracién de intenciones cargada
de vitalidad con un objetivo claro: derri-
bar barreras, sortear obstéaculos, vencer
miedos, mostrar, en definitiva que las
cosas puedan cambiar y que los suefios
se pueden cumplir.

El concepto de voluntario simboliza
ese espiritu libre y altruista que lleva
como consigna la ruptura y transforma-
cién de estructuras sociales injustas; rom-
pe con prejuicios y muestra que es posi-
ble luchar contra las desigualdades e in-
justicias a las que somos arrastrados por
la inercia de un mundo posmoderno y
pseudoglobalizado.

Los sistemas de politicas publicas
implementados por los Estados con
democracias mas 0 menos participativas,
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donde a pesar de tener claro el rol de éste,
no logran cubrir todas las demandas so-
ciales, generdndose innumerables vacios
[..]. El trabajo voluntario surge de la
sociedad civil como un llamado a cubrir
esos vacios que el Estado no cubre y deja
que la ciudadania sea quien intervenga
a través de organizaciones, sin animo de
lucro, con proyectos (en muchos casos)
financiados por el propio Estado, des-
centralizando asf la intervencion.

Escuchamos mucho hablar del con-
cepto de ciudadano en los Estados de-
mocréaticos y pensamos, como ejemplo,
que el hecho legitimo de acudir a las
urnas para elegir a nuestros representan-
tes es un acto en sf de ciudadania.

En este sentido, tenemos que tener
claro que el trabajo voluntario es (ademéds
de ejercer el sufragio) una de las mayo-
res muestras de ciudadanfa que existen.

El voluntario presume que no solo le
corresponde al Estado este rol benefactor
sino que también es responsabilidad de
la ciudadanfa asumir los problemas que
en ésta se dan, asumiéndolos como suyos

Comentarios

e involucrandose para transformarlos en
situaciones més justas. El voluntariado
es un elemento transformador de la socie-
dad, un instrumento de las organizaciones
que tienen la voluntad de influir sobre
las causas que generan desigualdades y
que, por lo tanto, se convierten asi en
agentes sensibilizadores de la sociedad.

El voluntariado es por lo tanto una
experiencia vital, un proceso de aprendi-
zaje, es un “ser-parte-de” creer que las
cosas pueden cambiar, visualizar un
mundo mejor y trabajar por ello.

En palabras de un viejo amigo volun-
tario: “Quiero estar abierto al mundo
que me rodea, ser sensible al sufrimiento
ajeno, cuestionarme mi estilo de vida,
optar por una vida sencilla, austera y por
la participacién social frente a los proble-
mas de la sociedad”.

Esperamos que nuestro vuelo sea
igual de alto...

Gustavo Cotrina Bejarano, “Voluntariado y accién
civil”, en <http:// compartiendo.cl/ opinion_6.htm>,
consultado el 8 de octubre de 2009.
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Este artTcEJlo inicia con una cita de Rubén Dario, el poeta nicaragiiens
que fundé el Modernismo. En dicha cita se habla, con fuerza y oitimise-
mo, <.je las capacidades que se poseen para superar lo existente. Este
cambio, que en esa ocasion se deseaba en el terreno literario, se tra;slada

a la época actyal, en la que con fuerza y optimismo se busca transfor-
mar muchas situaciones sociales existentes.

La tes.ls del articulo leido es muy clara: dar a conocer el valor del vo-
Iuntar.lado, la trascendencia de las acciones que éste realiza dentro d

la sociedad. ¢Qué intentan lograr las tareas del voluntariado? Un mundg
en el que quepan todos los mundos: tolerante ante la diversidad, soli-

dario ante las pobrezas i i
, pluralista ante las diferenci icipati
ante las exclusiones. e v particpative
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i{Cémo sostiene esta tesis? Mostrando como el trabajo voluntario es
una de las mayores muestras de ciudadania; como su objetivo es rea-
lizar labores que el Estado no cubre y remediar las desigualdades que
existen. Las tareas del voluntariado se realizan con optimismo y amor,
estan dirigidas a las personas en riesgo social, como los incapacitados,
los enfermos, los pobres que se hallan marginados y desamparados
socialmente. El voluntariado es una manera no oficial de ejecutar una
labor social.

Actividades

En trabajo de equipo, comenten el cuestionario siguiente:

o (Por qué este texto es un articulo de opinién? Fundamenten su
respuesta.

@ {Cuél es el proposito del texto?

o dentifiquen en qué parte del texto se usa la funcion apelativa?

e (Consideran que en alguna parte del articulo se
us6 la funcion emotiva? Si su respuesta es afirma-
tiva, sefdlenlo. Si es negativa, digan por qué pien-
san asi.

o En lo relativo a la situacion comunicativa, {quién
es el enunciador y quién el enunciatario?

e ¢Como concluye este texto?

o tUstedes, alumnos(as), qué tipo de voluntariado
ejercerian en su entorno?

€8
P



F 1T Y ¥ ' e 20 OO a
BT (| Vi U T Phy

Bloque 5: Clasifica textos persuasivos

®
— ‘

(¢

Caracteristicas externas e internas

del articulo de opinion a

En equipo, comparen las respuestas del ejercicio anterior con las infor-
maciones del siguiente esquema.

= Es un texto que se escribe en forma continua, sin un formato externo
especial.

* Su contenido se distribuye en pdrrafos.
= Va firmado.
Externas | -se publica en periddicos y revistas de asunto diverso,

* Surge de una noticia. Organiza su contenido con una estructura
argumentativa: la tesis {la opinidn gue se sostiene), desarrollo (la
argumentacion) y conclusion, se refuerza la tesis:

= 5u lenguaje debe ser agil, claro, conciso y de frases cortas.
Internas » Emplea las funciones apelativa, referencial y en ocasiones, emotiva.

Actividades

Revisen periddicos y revistas —no importa cudles, ni de qué fecha—
para localizar articulos de opinidn. Es un trabajo en parejas, que com-
partiran después con sus compafieros(as) de equipo.

Al revisarlos, sefialen cuél es la tesis, los argumentos mas convincentes
y la conclusién, esto es, como finaliz6 su tarea de convencimiento.
Incluyan este articulo y los respectivos comentarios en su portafolio.

En el siguiente enlace encontraran un resumen de las
caracteristicas de los articulos de opinion: <baseu.ujed.
mx/Tallerdelecturayredaccion/textopersuasivo.pdf->.

B — e ]
C. Reconoce las carac-

teristicas del articulo
de opinin.

@8
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Redaccion de un articulo de opinion
sobre un problema social

La redaccién del articulo de opinion serad en tres etapas: primero, una
grupal, en la que comentaran los problemas sociales que existen en
su escuela, en su comunidad y en donde residen. Lean algunos ejem-
plos de la problematica que pueden encontrar: la falta de seguridad,
el desempleo que afecta a los jovenes, carencia de apoyo para las
madres que trabajan, carencias o nulidad en los servicios de recolec-
cién de basura, alumbrado pdblico, servicio postal... Los asuntos
enlistados son sélo ejemplos, no los utilicen, investiguen y trabajen
con los que se relacionen con su entorno.

En un segundo momento, hagan la seleccion en su equipo. Lleven a cabo
acciones previas a la redaccion de su articulo: revisen un articulo de
opinién, analicen cdmo organizdé su contenido, recuerden las caracte-
risticas externas e internas de este tipo de textos y formulen pregun-
tas como las siguientes:

e (Cudl es la tesis o problema en torno al cual girara el
escrito?

e (Con qué argumentos se sostiene la trascendencia del
problema y la necesidad de darle solucién?

e (Como finalizan el articulo?, éa qué conclusion llegaron
después de la argumentacion realizada?

En el tercer momento, verbalicen el contenido del articulo
de opinién que escribiran y, posteriormente, redactenlo in-
dividualmente. Al término de esta actividad, intercambien
los trabajos entre sus compaiieros y revisenlos con apoyo
de la lista de cotejo de la pagina 87.

€ 86
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Lista de cotejo para revisar el articulo de opinién

Cuestiones para revisar

Si

= ¢{La opinidn que se sostiene es interesante y de actualidad?

= {lLa tesis se plantea con claridad?

= ¢(los argumentos que sustentan la tesis son veraces y bien
estructurados?

= ¢Los argumentos utilizados convencen?

= El contenido, ¢estd organizado en parrafos bien estructurados,
escritos con claridad y propiedad?

- (Existe una progresion tematica entre los parrafos?

= {Se usa la funcion apelativa?

= (Se us6 la funcion referencial?

s W

& S La caricatura politica

4

D. Redacta con cohe-
sion, adecuacion y
coherencia diferentes
textos persuasivos
relacionados con su
entorno.

E.A. Comenta al grupo
las caracteristicas de
los textos persuasivos
empleados, al expresar
sus ideas sobre una
problematica social.

Objetivo especifico:
entorno.

disefia y ejecuta una caricatura sobre un problema social de su

Actividades a desarrollar

Indicadores de desempefio

1. Reconoce las caracteristicas de las caricaturas poli-

1. Recrea una situacion de la vida cotidiana en la que

ticas. utilice un tipo de texto persuasivo, detallando su apli-

2. Redacta mensajes escritos en un lenguaje pictorico
en el que exponga su opinion de acuerdo a su
contenido.

cacion e importancia en el contexto sociocultural.
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Diagndstico de aprendizajes previos ‘;

Seguramente han visto las caricaturas que se publican en los diarios.
Para resolver este ejercicio, lleven al aula algunas muestras de carica-
turas y con éstas a la mano resuelvan el siguiente cuestionario.

o (De donde esta tomado su asunto?

® {Qué tipo de mensaje expresan?

o (A que sector del pidblico estan dirigidas?
@ {Cual seria su intencién o propésito?

Como se lee e interpreta una caricatura politica.

Para interpretar una caricatura politica, el lector debe conocer su con-
texto, esto es, a qué suceso se refiere la imagen. Por ello es necesario
leer una noticia, un articulo de opinién, un editorial o algln texto que
hable del asunto. Sin ese conocimiento no se puede interpretar.

En una caricatura hay elementos evidentes y otros ocultos, que surgen
al interpretarla. Cada elemento de las caricaturas contiene un mensaje.

En este tipo de imagen no existe nada superfluo, todo lo dibujado tiene
una intencién. De ahf que sea necesario analizar cada una de sus partes,
preguntandose por qué..., qué representa..., por qué habran dibujado...,
en qué sentido..., por qué tendra escrito...

Etapas de interpretacién de una caricatura g

Revisen el diagrama inferior. Son las etapas por las que transita la lec-
tura e interpretacion de una caricatura politica.

3. Discriminar,

separar lo
SACAIRE Yil0 4. Identificar a los
oculto.

1. Determinar personajes o a las
&l asunto de — ! representacionas

la caricatura y abstractas que

su contexto. aparezcan en

la caricatura.

S— —
5. Interpretar el
INTERPRETACION
1. Seleccion de |a DE LA mensaje de la
caricatura, CARICATURA caricatura y

verbalizario.

€88
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La caricatura de al lado senala
un problema o situacién a la
que se enfrentan las personas
en algunas ciudades de Méxi-
co; en este caso se refiere a
ciertas poblaciones del norte
del pais.

Tomada de
<http://2.bp.blogspot.
com/_Uwq2Mgsfugs/
SQNBATUDKil/AAAAAA
AAIAM/ws5DsOtob8eM/
s400/rosaritoenla_
noticia_caricatura_
002.jpg», consultada
el 13 de octubre de

2009.

Actividades

La primera actividad es verbal y con todo el grupo. Inicien con la con-
textualizacion de la caricatura. Comenten los hechos que ocurren en
los puntos que se sefialan. Descubran, entre todos, el mensaje envia-
do. Sefialen en dénde se encuentra la funcién apelativa.

Trabajen en equipo, analicen e interpreten la caricatura. Haganlo de
acuerdo con las etapas sefialadas en el diagrama.

o Determinen el asunto de la caricatura y contextualicenla.

e Enumeren todo que aparece en aquélla.

e {De qué manera se vinculan y apoyan la parte ic6nica y la escrita?

o Lean el titulo de la caricatura: {qué significado tiene la palabra “cham-
beadora”?, éa quién se aplica y por qué?

@8
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o Interpreten el contenido del globo.

@ {Cual es el mensaje trasmitido en la caricatura?

e {Cudles son las partes oculta y evidente de esta caricatura?

Una tarea de investigacion y recopilacion

Revisen los periddicos —no importa cudles
sean ni de qué fecha— para tomar las carica-
turas politicas que alli aparezcan. Se requiere
gue busquen en ésa o en otras secciones la
noticia o articulo que propiciaron la caricatura;
de acuerdo con esa informacion, expliquen su
contexto. Es un trabajo individual que com-
partirdn después con sus comparfieros(as) de
equipo. Al revisarlas, sefialen la parte icdnica
y los textos que la completan. Identifiquen
la parte evidente y el mensaje oculto; denlos
a conocer en el texto explicativo que acom-
pafara a la caricatura.

Coloquen la caricatura y su explicacién en una hoja tamafio carta. Para
esto Gltimo sefalen la clasificacién, caracteristicas, uso, aplicacién y
funcién utilizada. Agripense en parejas, intercambien los trabajos, re-
visenlos, coméntenlos de acuerdo con la lista de cotejo que aparece
a continuacion.

Lista de cotejo para revisar la caricatura politica (X )

Cuestiones para revisar Si | No

= ¢(Se da a conocer el contexto de la caricatura?
= En el texto explicativo, ise indica qué es lo evidente y qué lo

oculto?
= ¢{Se describe la caricatura?, ise sefialan todos los elementos que
EA. Redacta diferentes aparecen en ésta?
zex“’s Peésuas"’i’sgf - ¢la parte icénica y la verbal se corresponden?, écontribuyen
estacando su clasif- a descubrir 0 a captar el mensaje?
cacion, caracteristicas, - - - -
uso, aplicacion y = {Se interpreta el mensaje de la caricatura y se da a conocer en

funcion. el texto explicativo?

-
2P



L

i

—
v e CT0aBa™ 0

Bloque 5: Clasifica textos persuasivos S

S

ACTIVIDAD DE RECAPITULACION @

Fecha: Grupo:

Nombre del alumno:

En este quinto bloque revisaron la clasificacion de los textos persuasivos; reconocieron
sus caracteristicas y las aplicaron en textos originales. Para conocer el nivel de aprendi-
zaje que consiguieron sobre esos asuntos, resuelvan los ejercicios propuestos en esta
actividad.

En torno al anuncio
publicitario

a | Nuevo yoghurt
Analicen la imagen publicitaria adjunta y deslactosado
resuelvan el cuestionario correspondiente. alpura

Identifiquen los siguientes elementos:

o Localicen el eslogan y anétenlo:

o Describan la parte iconica:

© (Qué mensaje trasmite la parte iconica?
Subrayen los que consideren verdaderos:

juventud alegria

éxito social comodidad —_ ,
sensacién de sabor apetito alidad epuril, confianza pu?
deseo de imitacion peligro —

o {De qué manera lo verbal y lo iconico se relacionan o de qué manera se apoyan?

o Analicen la tipografia, éde qué forma contribuye a dar a conocer el mensaje?

o Identifiquen las funciones de la lengua usadas en este anuncio; sefialen donde y como.

< 91
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Sobre el articulo de opinion
a

;e:l?:t un texto soi)re el cambio climéatico. Es la opinion de Valerie Ben-
, una articulista inglesa preocupada por la i

guiat s con

implica el cambio climatico. P pecreneies At

Competitividad y cambio climatico

Si no se toman acciones contra el cambio climatico
ahora, los efectos negativos sobre la competitividad

L

Hay una vision equivocada de que el cambio
climético y la competitividad son opuestos;
de que invertir en una economia baja en car-
bono se vera afectada la competitividad em-
presarial. Sin embargo, éste no es el caso. La
capacidad de competir y
¢l cambio climatico estan
vinculados inexorablemen-
te, y muchas de las accio-
nes necesarias para miti-
gar el cambio climatico
son idénticas a las que se
deben tomar para mejorar
la competitividad a nivel
nacional, incrementar la
eficiencia energética, diversificar nuestras
fuentes de poder, mejorar la infraestructura 'y

ser mas eficientes.

Dichas acciones ayudarn no solo a hacer
frente al problema global del cambio clima-
tico, sino que también mejoraran directa-
mente la competitividad mexicana en todos
los niveles de la sociedad y la industria. Con
esto, la inversion para poner en marcha una
transicion hacia procesos mas eficaces no
debe considerarse un gasto, ya que la compe-
titividad en la industria se vera mermada si
no se toman acciones ahora.

Como expone el estudio sobre la econo-
mia del cambio climatico de Lord Stern, el
costo estimado para reducir las emisiones
ahora es de entre 1y 2 por ciento del PIB glo-

y la nacion serdn demasiado altos.

bal para el afo 2050; mientras que, de no
tomar acciones pronto, se calculan costos de
hasta 20 por ciento del consumo per capita
global para hacer frente a los impactos del
cambio climatico. Y elegir no actuar s una

opcidn. Sino se toman accio-
nes contra el cambio cli-
matico ahora, los efectos
negativos sobre la compe-
titividad y la nacion serian
demasiado altos, y cual-
quier ganancia que en el
futuro se genere tendra un
contrapeso demasiado alto
en costo.

El cambio climatico ha puesto en eviden-
cia que nuestro actual sistema econdmico no
tomo en cuenta el impacto de las actividades
humanas sobre ¢l entorno. Ahora, la produc-
tividad de la industria y la sustentabilidad de
nuestra economia estn en riesgo por esta

causa.

Competitividad: capacidad de competir; rivalidad para la

consecucion de un fin.
Sustentabilidad: sostener algo, sustentar algo.

Valerie Benguiat, “Competitividad y cambio climético”,
Embajada Britanica de la ciudad de México. Gobierno del
Reino Unido de la Gran Bretafia ¢ Trlanda del Norte”,
Equilibrio, suplemento comercial independiente, México,
nim. 13, septiembre de 2009.
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2. Después de leer este articulo, trabajen como se solicita. Elijan, entre las opciones
propuestas, las que completan correctamente la estructura del texto anterior.

La tesis que se sostiene es la siguiente:

a) Deben tomarse medidas para prevenir los efectos negativos del cambio climético.

b) Es necesario tomar medidas contra el cambio climatico, de lo contrario los efectos
negativos afectaran la competitividad y a la nacién con costos muy altos.

¢) Deben tomarse medidas contra el cambio climéatico y éstas no perjudicaran la com-
petitividad, sino por el contrario, contribuirdn a que se sustente.

d) El cambio climéatico y la competitividad no son opuestos, las acciones que se reali-
cen mejoraran también la competitividad.

Seleccionen el parrafo en el que se encuentren los argumentos que respaldan la tesis:

a) Invertir en una economia baja en carbono no afecta la competitividad. Y si es una
accion valida contra el cambio climatico.

b) El costo estimado para reducir las emisiones ahora es de entre 1y 2 por ciento del
B global para el afio 2050, mientras que, de no tomar acciones pronto, se calculan
costos de hasta el 20 por ciento del consumo per capita global.

¢ Incrementar la eficiencia energética, diversificar nuestras fuentes de poder, mejorar la
infraestructura y ser mas eficientes.

d) La inversion para marchar en una transicion hacia procesos mas eficaces no debe ser
considerada un gasto, ya que la competitividad en la industria se vera mermada si
no se toman acciones ahora.

3. Contesten las siguientes preguntas:

Identifiquen las frases con las que se concluye el texto y expliquenlas.

(A qué se atribuye el cambio climatico?

¢Qué sucedera si no se realizan hoy esas acciones?

Sobre la caricatura a

La primera actividad es verbal y con todo el grupo. Inicien con la con-
textualizacion de la caricatura. Comenten los sucesos que ocurren
entre los cubanos que voluntariamente se exilian a Cuba. Descubran,

33/
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entre todos, el mensaje que se envia. Sefialen en dénde se encuentra
la funcion apelativa.

Trabajen en equipo, analicen e interpreten la caricatura. Haganlo de
acuerdo con las etapas sefaladas en el diagrama.

mmm LEd
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Tomado de
<http://1.bp.blogspot.
com/_sjyoSZhMlaU/
SdvWsmNJhLI/
AAAAAAAAGWO/
DWf4401x5WE/s400ffid
el+_caricatura.gif> con-
sultada el 14 de octu-
bre de 2009.

o Determinen el asunto de la caricatura y contextualicenla.

e Enumeren todo que aparece en aquélla.

e (De qué manera se vinculan y apoyan la parte iconica y la escrita?

o Lean el titulo de la caricatura: équé significado tiene la palabra “retiro”?

o Interpreten el contenido del globo.

e (Cudl es el mensaje contenido en la caricatura?

e ¢Cudles son las partes oculta y evidente de esta caricatura?
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